Positive Erlebnisse im Fotosouvenir festhalten.

Perspektive/Effekt

Interaktion per Selbstausloser mit Smile!

Gruppe vollstandig | "~ Mehr Werbung.
Fotoqualitét - S - Mehr Gewiiax

O O O O

e

Liftpictures Fotosysteme GmbH
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Das Fotosouvenir als Werbetrager.

Give-Aways als Element der Markenkommunikation

Langfristige Sympathie- und Imagetrager (Wertschatzung)
Multiplikatoren im Corporate Design zur Steigerung der Bekanntheit
Kundenbindungsinstrument (,Sammler*)

Social Media Marketing ...

Emotional Branding mit einem L&cheln

Positive Gefuhle helfen beim Speichern im Langzeitgedachtnis*

Emotionale Aufladung der Marke durch Ubertragung der positiven
Erinnerung auf das Symbol

Liftpictures Fotosysteme GmbH
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Social Media Marketing.

o Multiplikationseffekt / Empfehlungsmarketing

=  Homogene vernetzte Gruppen ,Freunde® = Vertrauen + Konformitatsdruck
o gemeinsame Interessen und Erlebnisse
o private Fotos, Videos, Kommentare ..
o jederzeitige Erreichbarkeit ,..was machst Du gerade..?"
o Hoher Anteil Jugendlicher, beeinflussen das Familienkonsumverhalten

m  fUr schnelle und ginstige Steigerung der eigenen Bekanntheit: Faktor 1:3 Neue
= Umsetzung: LandingPage & Soziale Netzwerke ..

o Aufwertungen
= Eigene Attraktion: ,,Online* auf mobilen Devices
s Besucherlenkung: Attraktion und Webpage / Community

o Marktsegmentierung

m  Direct Response Marketing
= Direct Mall
s Marktforschung

Liftpictures Fotosysteme GmbH
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Landing Page & Soziale Netzwerke

m|/:[m
Homepage Landing Page Attraktion
e — (mobile WWebsite) Action!

Service.
Dynamischer Hosting
& Gitent Services
i I
Personahsmrung EEEEE
KeyWord
‘::_ -
. GQuery Language aCEbOO Ranking

SQL AP

) .
Marketing Fanpage -
Datenbank 0 u u e 2
Kanal

Google Analytics

Liftpictures Fotosysteme GmbH
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Willkemmen auf FissCam.at
Hier findest du alle deine Erinnerungen aus Serfaus-Fiss-Ladis

it

Lifpic

(910543
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lytics

it fwwew Tisscam.at - hEtp:ihuwe, fisscam at

wwrw fisscam.at

Client 4445

Jan 1, 2011 -

G to this report

QOct 23, 201:

Thits report is based on 248,538 visits (74.25% of visits). Leam marn

All Visits MNaw Users
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22.46%

Statistics

Sile visitors

® \isits (All Visits)

10000

Landing Page

All Visits

Direct Traffic

. Direct Traffic

6,733

® Visits (Direct Traffic) @ Visits (New Users)

Judy 2011 Sanuary 2012

Visits

75,462
%% ol Total 22.45%
(338,092

22,817
% of Tatsk: 6.79%
(338.082)

1547%

® Visits (Mobile

duby 2012

Pages | Visit

1.83
Site Avg: 810
{T0Ad%)

214
Site Avg: 618
(65.18%)

Willkommen auf FissCam.at
Hier findest du alle deine Erinnerungen aus Serfau:

Z1 Plattform
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Fotosouvenir als Umsatztrager | Merchandizing

O O O O4d

Durchschnittlich 10 % kaufen ein Foto, DB zw. 2,00 und 4,00 € netto
Besucherlenkung in einen Souvenirshop
Besucherlenkung tber eigene Homepage in Webshop

Sponsoring/Promotion

250

200

150

100

50

Liftpictures Fotosysteme GmbH
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Praktische Beispiele.
Schilthorn, Schweiz

O Technik:

O Ziele:

W T——

BOND WORLD %7~

) . b1Z GLORIA PHOTC
Fotosaule mit Kassen- und

Websystem

Start the selftimer!
about 7 sec)

o back and smilel
position between 2 marks)

Souvenirverkauf a 5 SFR

Besucherlenkung in den
Souvenirshop

“When lamp stops blinking:
click”

Bekanntheit / Multiplikation

% oad your photo at:
.schilthorn.ch

Print your photo at the:
Pouvenir Top-Shop

007 MORPHING PIZ GLORIA view [ _To

Liftpictures Fotystem GmbH
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Praktische Beispiele. B L SR H LN

O Technik:

O Ziele:

Glasi Hergiswil, Schweiz

- (&)

VOM GLAS-
KUGELBLASEN

Foto- und Videokamerasystem
mit Simultanausldsung in
Erlebniswelt

Sofortausdruck mit
PIN/Webinterface flr FacebooK
und eCARD-Versand

YouTube Gateway

Souvenirverkauf a 5 SFR

Besucherlenkung tber eigene
Homepage in den Webshop
(+20%)

Bekanntheit / Multiplikation

Liftpictures Fotosysteme GmbH



Praktische Beispiele.

Deutsche Vermdgensberatung, Marburg

O Technik:

m  Fotosystem mit Flash fur
Sofortausdruck

= in Museumswand integriert

o Ziele:

= Give-Away fur Incentive-Effekt
SWir-Gefuhl“ nach Seminaren

= Werbung fir externe Besucher

=  Promotion

S )

mk

ol

Liftpictures Fotosysteme GmbH
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Praktische Beispiele. MEIN BABY

GEHORT ZU MIR! | o

Dirty Dancing/Stage Oberhausen SR

O

O

Technik;

Ziele:

Fotosystem mit Flash ftr
Sofortausdruck, Touchscreen

Mobiles Standgeréat

Give-Away flur Steigerung der
Bekanntheit

Landing-Page fur
Zwangseingabe personlicher
Daten fur DirectMailings und
Newsletter

Promotion
,Hebefigurenwettbewerb*

Liftpictures Fotosysteme GmbH



Praktische Beispiele.
Museum Burg Salzburg

o  Technik:
m  Fotosystem mit Flash
m  Kassensystem
= Chromakey Verfahren

o Zele:
= Fotosouvenirverkauf
= Social Media Werbung

O

_,
.

~»

.:. E ! .
P‘ :
1%

Liftpictures Fotosysteme GmbH
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Praktische Beispiele.

Ball des Sports, Wiesbaden

o  Technik:
m  Fotosystem mit Flash und
Sofortdruck

= Integration in Eventsaule

o Ziele:
= Give-Aways
= Imagewerbung
=  Emotional Branding

Ball des Sports. 2010.

CREDIT SUISSE

B InNME

GmbH

"4
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Praktische Beispiele.

Loom Szene Bar, NlUrnberg

o Technik:

m  Fotosystem mit Flash
= Integration in Wand

o Ziele:
= Social Media Marketing
=  Emotional Branding
m  Szene/ Life Style

Hits = 21 . {
Fowe e g
s

Liftpictures Fotosysteme GmbH
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Praktische Beispiele.

Kitzsteinhorn, Kaprun

o Technik:

s  Fotosystem 4 MP im
Gletschergehause

= Webinterface

o Ziele:
= Social Media Marketing

photopoint.kitzsteinhorn.at

I W

Liftpictures Fotosysteme GmbH
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WEIL WIR'S GENIESSEN.

!

=

“Liftpic
Praktische Beispiele. —
Fiss, Z1 Plattform

o Technik:
= Fotosaule ,TubeCAM"

=  Webinterface |
o Ziele:
= Social Media Marketing e 0 I = o e\l
NER Sa 1‘ §
ail .#ﬁ &

Liftpictures Fotosysteme GmbH



Praktische Beispiele.

Ulriken, Bergen

o  Technik:
s Fotosaule ,TubeCAM*
= Kassensystem
=  Webinterface

o Ziele:
s  Fotosouvenirverkauf
m  Besucherlenkung in Shop
s Social Media Marketing

_.-él -
~ ULRIKEM

N 60°22646' 0 06°22 878" §43asl

Liftpictures Fotosysteme GmbH
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Technik | Hardware.

Kamerasystem TubeCAM

m  Design als Hingucker

m  Edelstahl gletscherproof

m animierter Selbstausloser

m Perspektive: H6he 2,40 mtr

m Panoramakamera bis 5 MP
optional mit Flash

m  Webinteface integriert
m  Effektmodule/Nebelfilter

m Sales Option:: Kasse, SB-
Automat, Bildeffekte

m Personalisierung via
APP/mobile Website/SMS

| <y
Liftpictures Fotosysteme GmbH
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Technik.

Bildverwertung

= Salespoint
o Manuell oder als
o SB-Automat
=  Webinterface
o eCARD
o Facebook
o Admin Login
o Webinteface integriert
o Personalisierung via

i

"v

k
ol
{

|
|

DL L

n PIN
= APP/mobile Website
= SMS

Liftpictures Fotosysteme GmbH
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Technik | Software.

g

Google Analytics

Ga o the refard

g e frackeam al - BRpwww. sz, ol
www.fisscam at

PhotoPoint
tubeCAM

Bedienung:

Selbstausloser
starten...

Nach ca. 5 sec.
wird das Foto
aufgenommen.

Sie finden es dann
auf www.funcam.at

— Kamerasystem

Bildeffekte
Hosting Sales
Services Point

EIEEI,
ﬂ I )
|meE= Liftpic

Facebook Upload
YouTube Upload
Webinterface

— eCARD

— Facebook Posting
Download
Micropayment
Ranking/Hitlist

Jan 1, 2011 - Oct 23, 2013

Client 4445
Thits repar is based on 248 536 vishs (T4.25% of vails). Leam mome
Al Visats Direct Traflic New Usars
& L5 Y arom & g
Statistics
Sl visitoes

& Vsl (A Visits) @ Visits [Deect Traffs) @ Wisils (New Usars) @ Visils (Mobie T

LamSing Pags Vads Pages / Wisht
75,462 1.83
All Visits ™ of Tomal: 22 46% Sita Avg: £ 16
v nay T e}
22 817 214
Direct Tralfic % of Totat 679% Sita g 515
Y gy R o)
52,003 1.80
New Users % of Total: 15.47% Silm g 6 16
{a0E nay TR TER)
6.523 1.96
Mobile Traffic % of Tolal 154% Biln fvg 816
{ams 003y [LEB.22%;
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